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概要：
　インターネットマーケティングを代表できるインターネット検索エンジン会社Googleについて。

目的：
　21世紀のビジネスはインターネットが重要な役割を果たす。インターネットの特質を無視してビジネスを設計することはできない。
そこで、インターネットマーケティングを理解するためにGoogleについて調べた。

内容：
　インターネット検索エンジン会社Googleの会社概要、理念、歴史や社会貢献について。
そして、Googleのビジネス戦略、Yahoo!との違い、世界の検索エンジン市場シェア第一位になれた理由など。

進捗状況：
　色々な参考文献を読んで、Googleについての情報を集めて整理し、大体の内容の方向が決めた。

参考文献：
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· ジャンノエル・ジャンヌネー, 「Googleとの闘い」, 株式会社岩波書店, 2007.11.
· ジョン・バッテル, 「ザ・サーチ グーグルが世界を変えた」, 日経BP社,2006.1.
· ランダル・ストス, 「プラネット・グーグル」, 日本放送出版協会,2007.5.
· NHK取材班, 「グーグル革命の衝撃」, 日本放送出版協会,2007.5.
· ベルナール・ジラール, 「The Google Way」, ゴマブックス株式会社,2009.5
· 佐々木俊尚, 「グーグル 既存のビジネスを破壊する」, 文藝春秋,2006.5.
· カレン・エンジュル, 「なぜYAHOO!は最強のブランドなのか」, 英治出版株式会社,2003.9.
·  Googleホームページ http://www.google.com/intl/ja/about.html .
·  Wikipeidia  http://ja.wikipedia.org/wiki/Google.

今後の方針：
　準備完了、春休みに書き出す！
